“andemide

sosyal medya

Said Ercan

Urkiye “we are social” ve-

rilerine gore sosyal aglari

dinyada en ¢ok kullanan

ilk 5 Ulke arasinda yer aliyor

(1). Ocak 2020 raporunda

62,7 milyon internet kullani-
cisi ve 54 milyon sosyal medya kullanici
sayisl ile ntfus penetrasyonunda dinya
ortalamasinin ¢ok Ustinde yer aliyor.
Turkiye'de sosyal aglara harcanan
ortalama stire ise soyle: internet 7 saat
29 dakika, sosyal aglar 2 saat 51 dakika,
televizyon 3 saat 4 dakika, muzik 1 saat
21 dakika ve oyun 58 dakika (2). Turkiye
zaten dijital kullaniminda Ust siralardaydi
ama “evde kal (lockdown)” strecinde
dijital kullanim kat kat artt.

Dunyay! tehdidi altina alan yeni koro-
navirUs bircok aliskanligimizi da degis-
tirdi. Yollarda, kurumlarda, is yerlerinde
sosyal mesafe uyarsi var. Oncelikle
buna “sosyal mesafe” degil, “fizik-
sel mesafe” denmesinin daha uygun
olacagini  dusUndyorum. Sloganimiz
haline gelmis bir séylemimiz var: “Te-
masi! kes, iletisimi artir.” Bizler sosyal-
lesmekten, iletisimden kopmayacagiz,
sadece fiziksel temasi ortadan kaldira-
cagiz. Ozellikle dijital teknolojiler de bu
teorimizi guzel destekliyor. “Sosyal ag
sOylemi, hayattaki sosyalligi bitiriyor ve
sanal aglara mi devrediyor?” diye du-
stinmeden edemiyor insan.

Pandemi surecini evinde geciren bu-
yUk-kugUk, yasli-geng herkes teknoloji
kullaniminda cag atladi. Artik, akil-
I telefon kullanmasini bilmeyen yok

110/ SD GUZ 2020

denecek kadar az. Herkes, goruntdld
gérisme ve canli yayinlar ile esinin,
dostunun, akrabasinin halini hatirini so-
ruyor. Bunun olumsuz taraflarn da yok
degil. “Hayat normale déntince bu ko-
laylik hayatimiza iyice yerlesir de bizler
akraba ziyaretlerini, bayram ziyaretleri-
ni, kultdrimuzden gelen dzlerimizi yiti-
rir miyiz?” diye de korkmuyor degiliz.

Pandeminin bir plan olduguna iliskin
bircok haber kaynagina ulagilabiliyor.
internet aleminde pandemi strecini
anlamak icin herkes her habere kulak
kesildi. Bunlarin gercek mi, komplo
teorisi mi oldugunu zaman gostere-
cek ama su da bir gercek ki, pandemi
sUrecinde insanlar uygulamali egitime
tabi tutuluyorlar. insanlar teknolojiyi,
bedenlerinde, hayatlarinda, gundelik
yasantilarinda ve Kkdulturlerinde iyice
hissetmeye, i¢sellestirmeye bagladilar.
Gegtigimiz Ramazan Bayrami'nda; in-
sanlar telefon Uzerinden bayramlagir-
ken operatorler saatlerce hizmet vere-
medi. Bunun tek nedeniyse yasanan
yogunluktu... insanlar kisa strede bu
teknolojik imkanlardan faydalanmaya
bagladilar. Su siralar yeni normallesme
sUrecinin icerisine girmis durumdayiz
fakat buna ragmen islerimizi cevrim igi
hallediyor, toplantilarimizi video konfe-
rans uygulamalari Gzerinden gercek-
lestiriyoruz. Kesin bir sey diyemem
ama bence bundan sonraki yillarda da
bu durum degisiklige ugramayacak,
dinya COVID-19'un getirdigi etkiyi
Uzerinden atamayacak ve kalici hale
gelecek.
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Sosyal Medya Kullanimi

insanlarin pandemi salginindan korun-
mak amaclyla evlerinde kalmalari, yeni
ugraglara yonelmesine neden olurken
en ¢ok da sosyal medyada zaman ge-
girmenin arttigini sdylemek mumkan.
Pandemi sureci éncesindeki kullanim-
lar ile sonrasindaki kullanm oranlari-
na bakildiginda, pandemi sonrasinda
bariz bir artis oldugu gézlemlenmistir.
Benzer sekilde istanbul Universitesi ile-
tisim Fakdltesi Halkla iliskiler ve Tanitim
Bolumu Ogretim Uyesi Prof. Dr. Yesim
Gucdemir’in bir soyleside dile getirdigi
hususlar dikkat cekici. Degerli hoca-
miz; “Pandemi surecinde kullanicilarin
sosyal medyada en ¢ok koronavirlsten
korunma, hasta ve 6lUm oranlarini takip
etmenin yani sira yemek, eglence, eg-
zersiz gibi icerikleri aradiklar géruld-
yor. Ayrica Turkiye'de haber siteleriyle
ilgili aramalar yogunlukta. Koronavirls
haberleri basta olmak Uzere, ekonomik
gelismelerin yaninda birgok konuyu kul-
lanicilar yayinci siteler araciligiyla takip
ediyor. Bu da haber sitelerindeki dogru
haber ve bilgi akisinin ne kadar énemli
oldugunu ve kullanicilann bilgi konu-
sunda en ¢ok bu alanlar tercih ettigini
gOsteriyor.” diyor (3). Diger taraftan bu
doénemde sosyal medya kullanminda
meydana gelen artig, blydk olumsuz-
luklarla dolu. Sosyal medya 20 yil as-
kin sUredir hayatmizda bulunmasina
ragmen son birkag yildir tehlikeli bir hal
almaya basladi. Onceden, sosyal med-
yadaki insanlara glivenmek sorun teskil
ederken artik karsimizda gercekten in-



san var mi, yok mu bilemiyoruz. Abartili
gercek disi haberlerin ve bilgi kirliliginin,
video ve sosyal medya yoluyla toplum-
da korku ve panige yol agarak, pandemi
y6netimini zorlastirmasi olarak ifade edi-
len “infodemi” kavrami da hayatimizda
yerini aldi (4). Sosyal aglar, korona ile 5G
arasinda baglanti olduguna dair girilen
icerikleri kaldirma karar aldi. 2020 ilk
ceyreginde “koronavirls” Google ve Fa-
cebook ardindan en ¢ok aranan 3. kav-
ram oldu (5). Yine “we are social” 2020
yill 1. ¢ceyrek raporuna gére Turkiye'den
“EBA” aramasi dunya en ¢ok arananlar
siralamasinda 13. oldu.

Sosyal Medyadaki Tehlikeler

Kasla gbz arasinda, kimse fark etme-
den Dinya Saglik Orgutl 2018'de Vi-
deo oyun bagmiiigini ruhsal saglik
bozuklugu ilan etmisken (6) Nisan 2020
yiinda yaptigi aciklama ile “evde kal”
kapsaminda dijital oyunlari tesvik ede-
cek bir aciklama yapti (7). Bir anlam-
da oyun bagmliigini mesrulastirdi ve
bozukluk olmaktan c¢ikardi. Bu sUrecte
Netflix gibi dijital TV platformlar rekor
artis yaptl. 2020 ilk ¢ceyreginde yaklasik
16 milyon yeni abone ile tUm zamanlarin
rekorunu kirdi (8). Ozellikle Tiktok gibi
sosyal medya uygulamalarinin sonra
dénemlerde tlremesiyle kultir defor-
masyonundan hepimiz sikayetgi olma-
miza ragmen ciddi tedbirler alinmiyor.
K-POP diye ortaya ¢ikan bir muzik tarG
var. Kore Popu denilen bu muzigi Kole
Popu olarak Turkgelestirmek istiyorum.
Son yillarda ¢zellikle 13-18 yas arasin-
daki kiz cocuklarinin dinledigi bu muzik
tdrd kapitalizmin tavan yaptigi, alg ve
manipulasyonun zirvede oldugu bir s6-
murd yéntemi...

Aileler Cocuklariyla Zaman Gegcirmeli

Sosyal mesafe soyleminin dogru ol-
madigini bunun yerine fiziksel mesafe
sdyleminin getirilmesi gerektigini vur-
gulamistim. Bunun nedenini biraz daha
detaylandirmak istiyorum. Aile i¢i sos-
yallesmeden uzak kalan ¢ocuklar ken-
dilerine yeni sosyal mecralar edinmeye
calisiyorlar. CUnku dogasi geregi insan
topluluk halinde yasar, insan insana ih-
tiyac duyar. Ailesi ile iletisim kuramayan
¢ocuk da kendisini aramaya basladigi
ergenlik dénemlerinde en saf duygu-
larla  bilmedigi, akil erdiremedigi bir
sanal komitenin iginde buluyor kendini.
Z (zero) nesli her seyi yeniden 6greni-
yor, onlara yazilim yUkler gibi yeni sanal

dunyayi yUklayorlar. Genel olarak erkek
¢cocuklar dijital oyun, kiz cocuklar ise
muazik gruplan etrafinda toplaniyorlar.
Bunlardan bir tanesi de K-POP dedigi-
miz mUzik trd. Kore mizigi olarak bili-
nen bu muzik tardnd icra edenler Koreli
gencler, arkasinda ise bulyuk sirketler
ve Kore devleti var. Bu geng starlar cok
agir sézlesmeler imzalayarak c¢alisiyor,
aileleri ile gérusturtlmuyor, Ustelik bun-
lar yéneten sirketler ne isterse onlari ya-
piyorlar. K-POP’un en ¢ok bilinen grubu
BTS'nin fan grubu, A.R.M.Y yani ORDU
haline getiriliyor. Bagimlilik yaptigini ve
sosyal medyay! etkili kullanarak onlara
sanal bir kimlik verdigini gérmek mum-
kdn, agtiklar canli yayinlari ayni anda 6
milyon Kisi izleyebiliyor.

Son 1 yil icinde 4 K-POP star intihar
etti, sektdrin agirlig ve starlarini meta-
lagtirmasi, davranigsal salgin olarak bu
sanat¢ilarin fanlarnini da intihara meyilli
hale getiriyor. Detaya inildiginde ise aile-
cocuk iliskisinin zayifligi ortaya cikiyor.
Onlan dijital yetimler haline getirenler
yeni onlari dinyaya getiren ebeveynleri
oldugu gorullyor. Ebeveynler, “islerim
yogun” bahanesinin ardina saklanip
dunyaya getirdikleri ¢cocuklarina yeteri
kadar zaman ayirp mensubu olduklar
toplumun kultdr ve ananelerini 6gret-
mezlerse Turk gocuklari Kore hayrani
olarak yetisecek ve kendi kultur kodla-
rindan kopacaktir.

Ote yandan bu gruplarda akran zor-
baligi da zirveye ulagsmistir. Cocuklarin
“stream kasmak” diye ifade edilen, o
gruplarin videolarini izletmek ve her
yere linkini atmak suretiyle populerligini
artirmak amacina hizmet etmesi, ayni
zamanda ¢ocuklarin kullanidigini da
gosteriyor. Bu dev sanal fan gruplarin-
da gorebildigimiz siber saldirilarin yani
sira bir de goéremediklerimiz, henlz
kesfedemediklerimiz var. Sosyal medya,
teknoloji, dijitalizm... Bunlar énemli geli-
simler ama higbir teknolojik gelisim do-
gal hayatmizdan daha lezzetli olamaz.
Tdm bunlari kontrollt kullanmayi bilirsek
daha mutlu olacagiz.

Sosyal Aglar Pandemi Giindemini iyi
Degerlendirdi

BUtlin sosyal aglar “koronavirls bilgi-
lendirme hatt” kurdu, Ucretsiz olarak
Saglik Bakanligina yonlendirme yapti.
Tum sosyal aglar ve fenomenler #evde-
kal kampanyasina destek verdi. Saglk
Bakani sosyal medyasindan sureci iyi

ybnetti ve anlik bilgilendirmeler yapt..
Korona ¢ncesi yaklasik 250 bin takipgisi
olan Saglik Bakani Fahrettin Koca, Hazi-
ran 2020 itibariyla Twitter'da 5,7 milyon
Instagram’da ise 10 milyon kullaniciya
ulasti (9).

Instagram: Pandemi sUrecinde 5 yeni
ozellik sundu. ik olarak mizik 6zelligi
tum kullanicilara agt. “tesekkir saati”
6zelligi ile korona slresinde 6zellikle
saglikgilara moral destegi sagladi. Can-
Il yayin 6zelligini Instagram tv igin aktif
hale getirdi (10).

Twitter: Saglikcilar icin mavi tk (onay-
lanmis  hesap) Ozelligini  aktif etti.
Twitter'm uluslararasi aragtirmacilarin
COVID-19 hakkindaki tweetlere ulas-
masini saglayacak “koronavirs kontrol
paneli” 6zelligini duyurdu.

Facebook: Facebook mesaj odasi 6zel-
ligini actl, Facebook live konukla yayin
yapma 06zelligini act.

Zoom: Korona sUreci 6ncesi bilinmeyen
zoom uygulamasi, resmen rekor kirdi ve
talebe yetisemez hale geldi. Uzaktan
galisma ve canli konferanslar icin kul-
lanilan Zoom, 1 Haziran tarihi itibaryla
piyasa degeri 50 milyar dolarin Ustlne
cikti (11).
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