SAGLIK VE YASAM

nstagram doktoriugu

Prof. Dr. Mustafa Altindis

Undmuizde  sosyal
medya platformlar
bir¢ok farkli formuyla
iletisim, haberlesme,
tanitim, reklam, go-
rinme, genis kitleleri
farkli ve hizli etkileme amaci ile halkla
iliskiler sureclerinde kullaniimaktadir. Bu
konular beraberinde genis kitleleri bu
platformlar araciligi ile etkileyen, érnek
alinan, rol model olarak dusunulen, yap-
tig1 her is, uygulama veya aligverisi olay
olan internet fenomeni/sosyal medya
fenomeni kavramlarini da beraberinde
getirmistir. Bu etkin platformlarin baginda
Instagram gelmektedir. Instagram nedir,
nasil kullanilir, Instagram’da nasil takip¢i
sayisini arttinllir, organik yollarla gercek
Instagram kullanicilarina nasil ulagilabilir,
Instagram’da nasil etiket kullanilir, ka¢
etiket kullanilabilir konularina bu yazida
kisaca deginilecek; saglikta sosyal
medyanin bir tanitim/pazarlama araci
olarak artarak kullaniimasinin getirecegi
etik ve sosyal sorunlar, olmasi gerekenler
ve dneriler irdelenmeye calisilacaktir.

Sosyal Medya Platformlari

Kullanicilarinin kisisel veya kurumsal
olarak tum fikir ve dusdncelerinin dijital
platformlar araciligiyla yakini ya da uzagin-
dakiinsanlarla paylasma araci olan sosyal
medyanin gunden gune popularitesi ve
etkiledigi insan sayisi artmaktadir. ilk
olarak 2004 yilinda sadece Harvard
Universitesi mensubu égrenciler icin bir
paylasim ortami olusturan “The Facebook”
ileriki yillarda tim dunyaya Facebook
adiyla yayilirken ayni yillarda Myspace
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ise 1 milyon kullaniciya ulasan ilk sosyal
medya platformlarindan biri olmustur.

ilk zamanlarinda ABD'deki gibi tilkemiz-
de de daha ziyade Universitelerde yaygin
olan sosyal medya aglari, populer dizi
sektérinun etkisi ve internete telefon
gibi araclardan daha kolay ulasim
saglanabilmesi ile toplumda giderek
yayginlasti ancak bu yayginlagsma eski
arkadaslari, uzaktaki dostlar bulmaya
ve onlarla haberlesmeye galismaktan
Oteye gidemedi. Bir sUre sonra bu
aglara reklam verme, grup kurabilme,
kisisel sayfa ekleme ve begeni/yorum
butonlari gibi ézellikler ilave edilince
insanlar burayi sadece 6zlem giderme
aracl degil eglenme, begenilme ya da
fikirlerinin daha cok kisiye ulasmasi gibi
amaglar igin de kullanmaya baslad!.
Hizla degisen bu sUreclerin sonunda,
gunumduzde binlerce kisi tarafindan takip
edilen sosyal medya fenomeni/internet
fenomeni adi ile de anilan bireyler
populer olmaya basladi ve bunlar fikir
verme, hayatimiza girme, tarz olusturma,
yasantimizi etkileme / degistirme rollerini
de Ustlenmis oldular.

Sosyal medya / internet fenomeni

Son zamanlarda basta Instagram,
Youtube ve Facebook kanallari olmak
Uzere diger sosyal medya aglari ile
Ozellikle gencler ve bayanlar tarafindan
takibi yayginlasan “internet fenomeni”
bireyler; disinme, giyinme, yeme icme,
egitim/egitimsizlik, yasama/inanma
bicimleri, olaylara ve kisilere bakisg,
durum degerlendirme ve yorumlama
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gibi neredeyse hayati ilgilendiren her
konuda takipgisine/topluma dayatma ol
modeller olmaktadirlar. Bu tUr bireylerin
paylastigi -bazen anlamsiz bile olsa- bir
klgUk s6z, bir fotograf, bir Grtin, bir yeme
icme eglence gorseli binlerce begeni
ve paylasim alabilmekte, paylasilan
seylerin dogrulugunun irdelenmesi ya
da denetlenmesi de sdz konusu ola-
mamaktadir. Topluma yararl, sagliga,
gelecege, egitime dair bilimsel konularla
takip edilen ¢ok iyi érnekler de olabilir;
ama genellikle fenomenler popdler
kulttre teslim olmus, geleneksellikten
uzak, aykir bakiglari ve yagam tarzlariile
dikkat ¢ceken bireylerden olugsmaktadir.

GUnUmuzde sosyal medya hesaplari
kullanicilar, takipg¢ilerinin sayilan ve
etkiledikleri kitle de dikkate alindiginda
ddnya nUfusunun neredeyse Ugte ikisini
gecmektedir. Hal boyle olunca kurumsal
firmalar ve kisiler, buralardan musgteri
bulma, ¢cevre olusturma, hayran kitlesi
yaratma ve bunlari da farkli amaglar ile
kullanma egilimine girmislerdir. Takipgi
sayisi bazen ciddi pazarlk gucu olug-
turmaktadir. $6yle dustnelim; sosyal
medya devi Instagram’da ylz binden
fazla takipgisi olan bir fenomen; aldigi
bir corap markasini paylassa, gittigi bir
restoranin 6zel bir yemegini anlatsa,
kullandigi bir kozmetik ya da tibbi Grdnd
gosterse ya da bir filme yorum yazsa o
Urindn pazarlanmasinda olumlu ya da
olumsuz blyUk gug olusturabilmektedir.
Saglikta da sosyal medya kullanimi art-
makta; hekimler, kurumsal saglik hizmet
sunuculari, Urtnler pazarlayicilar cok
farkli ydntemlerle kendilerini bu alanda



gostermekte, hakl ya da haksiz reka-
betin bir parcasi olmaktadirlar. Burada
one cikan dncelikli konu takipgci sayisi
olup artirimasi ¢ok farkl bicimlerde
olabilmektedir. Ne kadar ¢ok takipgiye
ulasilirsa o kadar ¢ok Urdnun ya da
bireyin aktivitesinin duyulma goérulme
sansi olacaktir. “Takipgi satin alma”
islemi de mdmkin oldugunca fazla
musteriye ulasmada bir sUrectir.

Sosyal Medyada Takipci
Artirrmi Neden Onemli?

Kurumsal sosyal medya platformu olarak
Instagram’i tercih eden kullanicilarin
takipgi sayisina énem vermeleri gere-
kebilir. Kurumsal firmada marka tanitimi
yapabilmek ve tanitimlari magterilere
ulastirabilmek ¢cok ¢nemlidir. Fotograf-
larda yapilacak kolajlarla Urtnler daha
iyi gérunur hale gelebilir ve bdylelikle
pek cok musteriye daha kolay ulasilabilir.

Adim Adim Sosyal
Medyada Takipci Artirma
(Fenomen Olma) Yollar

1. Hashtag Kullanimi: Yeni markayi
tanitim yapmak igin ya da kisisel hesap
icin takipgileri artirmak isteniyorsa bunun
yolu hashtag kullanimindan gegmekte-
dir. Pek c¢ok kisi Instagram’da fotograf
paylasimlarinda 30 tane ile sinirlr hashtag
kullanimini zorlamay! tercih ediyor.
Ancak sinirli kullanimin disina gikmak
yerine daha etkili hashtag kullanimini
tercih edilirse takipgi sayisini artirmak
daha kolay olacaktir. Ornegin kisisel
hesabinizdan bir fotograf paylastiginiz
zaman paylasiminizla alakali ve populer
olan #sun #istanbul #funny #love gibi
hashtagleri tercih ederseniz daha ¢ok
gorulecektir.

2. ilgili Paylagimlari Begenme:
Instagram kullanicilarinin fotograflarini,
videolarini veya Urdn tanitimlarini
begendiginiz ve bunlara yorum yapti-
giniz taktirde siz de diger kullanicilar
tarafindan gordndr hale gelmektesiniz.
Takip ettiginiz kullanicilarin yaklasik 100
paylasimini begenmek size ciddi bir ag
olusturma imkani vermektedir.

3. Diizenli Paylagimlar: insanlar gtin
ici etkinliklerinizle alakall paylasimlarinizi
gérmek isterler. Calisma ortaminiz ve
arkadaslarinizla birlikte c¢ekildiginiz
fotograflari paylasabilirsiniz. Takipgi
kitlenizin sizi unutmamasi ve duzenli
araliklarla paylagiminizi takip etmesini
istiyorsaniz  duzenli paylasimlarda
bulunabilirsiniz.

4. Etkileyici Efekt ve Filtreler Kul-
lanma: Fotograflara uygulanan filtre
ve efektler, en sikici fotograflar bile
eglenceli hale getirilebilir, bu sekilde
insanlarin ilgisini daha ¢ok ¢ekebilir.

5.Kolaj Olusturma: Instagram'da kolaj
olusturmak mUmkun olmasa da Instapic
frames, Pic Collage, Photo Shaper, Col-
lage Maker gibi uygulamalari kullanarak
fotograflariniza gorsellik agisindan gu-
zellik katabilirsiniz. Birbiriyle alakali farkl
paylasimlari kolajlayarak daha dikkat
gekici paylagimlar yapabilirsiniz. Béylece
sizi takip eden kullanici sayisinda artig
mutlaka olacaktir.

6. Diger Sosyal Aglardan Destek
Alma: Facebook, Instagram ve Twitter
sosyal medya aglarini satin aldigi igin
Instagram, Twitter ve Facebook su-
rekli etkilesim halindedir. Instagram’da
paylastiginiz iceriginizi ayni zamanda

Saglikta da sosyal medya

kullanimi artmakta;
hekimler, kurumsal saglik
hizmet sunuculari, Grdn
pazarlayicilar ¢ok farkli
yontemlerle kendilerini bu
alanda gdstermekte, hakli
ya da haksiz rekabetin

bir parcasl olmaktadirlar.
Burada 6ne cikan oncelikli
konu takipci sayisi olup
artinlmasi ¢ok farkl
bicimlerde olabilmektedir.
Ne kadar ¢ok takipgiye
ulasilirsa o kadar ¢ok
artnun ya da bireyin
aktivitesinin duyulma
gortlme sansi olacaktir,

baglanti Gzerinden Facebook’ta ya da
Twitter'da da paylasabilmeniz mumkun
kilinmistir. Instagram Gzerinden yapmis
oldugunuz paylasiminiz Facebook ve
Twitter kullanicilarinin dikkatini cekecek
ve diger paylasimlarinizi da gérmek
isteyecektir.

7.Instagram Profiliniz Glincel Olmal:
Instagram profilinizde etkili bir yazi ya-
zabilmeniz i¢in 150 karakterlik siniriniz
bulunmaktadir. Etkili profil yazisi olustura-
rak insanlara ilgi alanlarinizdan, nelerden

2019 KISSD| 101



hoslandiginizdan bahsederseniz takip
edilmek i¢in bir adim énde olursunuz.

8. Pazar Giini: Instagram kullanicila-
rinin hafta boyunca sosyal medyada
en ¢ok vakit gecirdikleri gtnlerdendir.
Eger buginde daha fazla paylasimda
bulunursaniz paylasimlariniz pek ¢ok
kullanici tarafindan takip edilebilir.

9. Onerilenler: Instagram, Facebook ta-
ki baglantili kisileri size 6neriyor olacaktir.
Instagram’in 6nerdigi kullanicilari dikkate
alarak bu kisileri takip etmeniz sosyal
medyadaki arkadasliklarinizi artiracaktir.

10. Liderleri Takip Etme: Takipcisi cok
fazla olan hesaplari takip etmeniz ve bu
hesaplarin paylagsimini dikkate almaniz
sizin de Instagram’da gérinur kilacak,
takip edilebilirliginizi etkileyecektir.

Halkla iligkiler ve Sosyal Medya

Temelinde bir begeniime arzusu tasidigi
dusundlen fenomenlik su gunlerde daha
¢ok Youtube ve Instagram sayesinde
varligini devam ettirmektedir. Youtube,
televizyon gibi bir izleme araci oldugu
ve bulundurdugu videolari yorumlayabil-
meniz igin kanal adindaki hesaplardan
edinmeniz gerektigiicin genellikle geng
bireyler tarafindan gokg¢a kullaniimak-
tadir. Bu ylUzden 6nceleri bir fotograf
paylasma agi olan Instagram, 24 saat
icinde kaybolan hikaye adinda gérintd
ekleme &zelliklerinin de gelmesiyle in-
sanlar tarafindan adeta bir sanal guinlik
haline gelmistir ve neredeyse yas siniri
tanimamaktadir.

Yas siniritanimayan Instagram, insanlarin
dogacak ¢cocuklarini, evcil hayvanlarini,
Ozel hayatlarini tanittigi ve daha ¢ok
insana ulasmay! hedefleyen insanlarin
¢ogunlukta oldugu bir platform haline
gelmistir. Instagram profilinizi herkese
aclk hale getirip génderinizin a¢iklama
bélumune en fazla 30 etiket girerek daha
genis kitlelere ulasabilmektesiniz.

Bu etiketler sizi dilediginiz konuya
yonlendirebilir. Ozellikle bu gunlerde
her seyin bagl dedigimiz saghgin da
en ¢ok kullanilan etiket konularindan biri
oldugunu gérmekteyiz. Gerek isletme
profili ile gerek “kisisel blog” adi altinda
bircok doktor, tip 6grencisi, hemsire ya
da diger saglik profesyonelinin etiket
uygulamasi ile her gin bircok kereler
karsilagsmaktayiz. Saglik ¢alisanlarinin bir
araya toplandigi ve fotografini paylasima
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sunan farkli sayfalar da buguinlerde
sosyal medyada yerine almakta ve
etiket ve tanitici sayfalarla takipgileri
arttirmaktadir. Kisi bunlari ugrastirici
bulup bizzat kendisi zaman ayiramaz
ise sosyal medya uzmanlari (PR-halkla
iliskiler danigmanlari) araciligiyla takipgi
satin alinabilmekte ya da uzmanin
gudimunde paylasimlar yapip daha
buyUk kitlelere ulasabilmektedir.

Saglikta Sosyal Medyanin
Reklam Amach Kullanimi:
Olumlu ve Olumsuz Ornekler

Instagram, bazi butiklerin Ucretsiz reklam
platformu oldugu gibi hekimlerimizin
de calisma, proje, tedavi / ameliyat
oncesi ve sonrasi goruntu paylasimlar
ile danisan/hasta sayisini artirmaktadir.
Ozellikle dis, plastik cerrahi, kulak burun
bogaz, ortopedi, kadin hastaliklari ve
dogum doktorlari arasinda populerlesen
Instagram bazi etik sorunlari da berabe-
rinde getirmektedir. Once olumlu yonleri
siralarsak; sosyal medyada g6z édntinde
olan bir saglik profesyoneli, yanlis hatali
bir sey yapma ltksUntn olmadigini bile-
cektir. CUnky olumlu seyler nasil gabuk
yayiliyorsa olumsuz bir uygulamanin da
kotd reklam olacagi bilinmektedir.

Diger taraftan; sosyal medya Uzerinden
hasta fotograflari paylasmak hastanin izni
olmasina ragmen ne kadar dogrudur?
Hukuki/etik anlamda kurallarina uygun
sekilde izin alinmig midir? Ornegdin bir
dogum/sezaryen operasyonu ve hemen
sonras! videosunu kendi Instagram
hesabina koyan doktor, gercekten o
bebegin gelecegi icin olumsuz bir
uygulama yapmis olabilir mi? Ozellikle
Tarkiye, Turki Cumhuriyetler ve Orta
Doguda hastalarina hizmet veren
hekimlerin bir bebegin dogus anini
-ebeveyn izniyle bile paylasiyor olsa-
cocuk resit oldugunda ebeveynine/

hekimine dava acabilir mi? Ameliyat
aninda cekilen video ya da fotograflar
hastanin izni olsa dahi ¢ok kligUk yastaki
insanlara kadar ulasan bu platformlarda
paylasiimall mi? Sadece Ulkemizde
degil tum dUnyada yayginlasan pedofili
vakalari bu gértnttlerden besleniyor
olabilir mi? Sahte hesap kullaniminin
gittikge artmasi, hekimligin gézde bir
meslek olusu sonrasi artan sahte internet
doktorlarinin televizyonlarda canli telefon
baglantilarina katiimasi ve sonrasinda
genellikle tesadlfen sahte olduklarinin
farkina sik karsilagilan durum olmustur.
Bu tur usulstz ve etik digi yapilan
canli yayinlardaki umut tacirliginin in-
sanlarda 6grenilmis bir caresizlik hissi
olusturmasinin olumsuz sonuglarini kim
nasil duzeltebilecektir? Yine bu sahte
doktorlarin bir sekilde muayenehane/
saglik isletmesi acip insanlara invazif
girisimde bulunacak kadar ileri gitmesi
nasil gézden kagabilir ya da biz bunu
bir sosyal medya CV paylasimi olarak
nasil gorebiliriz? Yayginlasan Photoshop
uygulamalari ile ¢zel kliniklerin temizligi
ve gorlinimunde oynanan degisiklikler,
hastanin vicut 6lgUleri ve yUz hatla-
rindaki dtzenlemeler etik mi? Yine
Instagram’in kesfet 6zelligi ile sizin hicbir
ilginizin olmamasina ragmen sayfaniza
dUsen estetik fotograflari, dncesi/sonrasi
degisim senaryolari insanlarda toplumda
begenilmeme anksiyetesi hatta beden
dismorfik bozukluguna kadar strtklen-
me s®z konusu olabilir mi?

2000'li yillarin basinda oncellikle ga-
zeteye reklam verme hizmeti sunan PR
(public relations-halkla iliskiler) danig-
manlari, bunun topluma beklentilerinin
altinda bir etki biraktigi icin gazetelerde
doktorlarin reklamlarini degil; meslekle-
rini, yaptiklari islemleri anlatan buttncul
haberleri basina sunarak daha iyi bir
izlenim yarattiklarini fark ettiler. Gerek
basinda taninirlik gerekse de web



sitesi hazirlama gibi hizmetler sunan
danismanlar igin sosyal medya daha
buyUk bir is sahasi olusturdu.

Onceleri sadece TV'de gbz 6ninde
bulunan mesleklere hizmet veren
halkla iligkiler danismanlari son 20 yildir
doktorlara da hizmet vermekte hatta
sadece doktorlarla calisan ajanslar bu-
lunmaktadir. Ajanslarda galisanlar etik
kurallara uyduklarini iddia etse de bazi
danigsmanlar bu konuda daha sessiz
kalmaktadir. Bu tir PR sirketleri genelde
kurumsal kimlik iyilestirme c¢alismasi
yapmakta, musterinin sosyal medya
hesaplarinin yénetimi ve basin iligkilerini
duzenlemektedir. Web sitesi tasarimi
ve SEO (web sitesi gérunarldgunu
artirma) uygulamalari yapmaktadir.
Hasta takip programlari ve duzenli
arsivleme olusturmakta, profesyonel
video ve fotograf cekimleri ile Youtube
vb. kanallarda bilgi paylasmaktadirlar.

Doktorlar icin Sosyal
Medya Danismanhgi

Birebir gérusmelerle birlikte hekimle fikir
aligverisinde bulunarak sosyal medya
alani secilmektedir. Bumecraiille de her
platform olmak zorunda degildir. Kimi
icin Instagram, kimi igin Facebook, kimi
icinise LinkedIn Uzerinden ilerlenebilir.
Bu konu iyi irdelenmeli, gerekirse tum
platformlara girilmelidir. Platforma 6zel
icerik planlanmalidir.

Doktorlarigin sosyal medya danigman-
larinin ya strateji Uretmesi ya da hem
strateji, hem de uygulama yapmasi
gereklidir. Bir sosyal medya danisma-
ninin teknik konularda da bilgi sahibi
olmasi gok dnemlidir. Yapilan hizmetler
hakkinda bilgiler verilmelidir. Ornegin
bir dis doktorunun dis beyazlatmadan
onceki ve sonraki halini fotograflarla
kendi mecrasinda paylasmasi ve
hastanin bu konudaki deneyimlerini
paylasmasi énemlidir. Sadece yazili
izin dahilinde hastalarin fotograflari
paylasiimalidir.

Doktorlarin Dijitallesmesi

Sosyal medya Uzerinde saglam adim-
larla ilerlemek isteyen bir doktor her
zaman igin icerisinde olmali, zaman
zaman yapilan isleri takip etmeli, arada
danisman ile fikir aligverisinde buluna-
rak dogal paylasimlar yapmalidir. Bu
tarz paylagsimlarla geri dénus ¢cok daha
gUclu olacaktir.

Video icerikler ve Canli Yayinlar

En kiymetli igeriklerden biri de video
icerigidir. Gelecekte internetteki ice-
riklerin ylzde 60’dan fazlasinin video
olacagi 6n gorultyor. Okuma yazma
oraninin bu denli az oldugu bir toplumda
video igerigi 6Gnemlidir. Bu nedenle hangi
sektdr olursa olsun uzun olmamak sarti
ile kisa kisa videolar olusturmali, canli
yayinlar yapmali ve hedef kitleye birkag
adim yaklasilimaldir.

Hekimler PR Yariginda

Mankenler, sarkicilar, politikacilar ve
is adamlarindan sonra 6zel tanitim
uzmanlariyla galisan meslekler kerva-
ninda artik doktorlari da gérmekteyiz.
Tup bebek, estetik cerrahi, gbz, dis,
psikiyatri gibi musterisi bol, getirisi
yUksek alanlarin uzmanlari seslerini
Turkiye’'nin doért bir yanina duyurmak
icin Halkla iliskiler (PR) uzmanlari ile
calismaktalar. Onlarin yénlendirmeleri
ile haber bultenlerine, gazete sayfalarina
girmenin yollarini ariyorlar. Hekimlerin
birgogu artik bunun bir zorunluluk
oldugunu goértyor, uzaktaki hastalara
dakolayca ulasmaya galigiyorlar. Bunun
yolu sosyal medya ve haberlerden
gegciyor. En iyisi de medyada ¢ikan ve
bilgiye dayanan haberler. Gazetelerde
¢ikan ¢ok buyuk ilanlar bile artik yanki
uyandirmiyor. Hekimler zaten bilimsel
tartismalari kongrelerde, yayinlarda
yapiyorlar. Son gelistirmeleri topluma
duyurmanin en iyi yolu da medyanin
dogru kullaniimasi, bu yénuyle bir nevi
halk saghgr hizmeti de verilmis oluyor.
PR sirketleri doktor ile halk arasindaki
baglantyr kurma agisindan dil birligi ve
bakis agisi sagliyor.

Bu anlamda danismanlik sirketleri hizme-
ti verdikleri hekimleriyle yogunluklarina
goére belli aralar ile duzenli toplanti
yapiyorlar. Sirket, hekimin haber konu-
su olabilecegini disindugu konulart,
dinyada kendi alanlarinda meydana
gelen gelismeleri, yapilan arastirmalari
vb. masaya yatiriyor. Bu bilgiyi medyada
nasll degerlendirebileceklerini distntp
planlyor ve uyguluyorlar. Sirketler hekim-
lerimedya, haber kavrami, haber-reklam
ayrimi, réportajlarda dikkat edilmesi
gereken konular hususunda da ayrica
bilgilendiriyor.

GUnumuz kosullarinda iletisim danig-
manlgi hizmeti alma neredeyse tim is
alanlari i¢in profesyonelligin bir geregi

olmustur. Her isi, konunun uzmani
profesyonellere birakmak gerekiyor.
Ayricatip/saglik daha nazik bir konu olup
insanlara yanlis bilgi ve gereksiz umutlar
da verilebilir, medya danismanligi sizin
bdyle bir sey yapmaniza da engel olabilir.
Topluma hizmet veren tum is kollarin-
da ciddi PR gereksinimi s6z konusu
olmakta. Saglik kendi basina ¢ok farkli
ve dnemli bir sektor. letisim diinyasinda
da gerek yasal dizenlemeler gerekse
etik anlayis nedeniyle bu sektdrin
iletisiminin kendine &zel kurallar var.
Toplumda yanlis umutlar ve beklentiler
doguracak bilgiler kadar, umutla stren
yasama istegini kiracak bilgilerin yer
almamasi da dikkat edilmesi gereken
noktalardan biri. Hastalara sunulacak
bilgilerin bilimsel olarak dogrulugu ka-
nitlanmisg, toplumun yararina net bilgiler
olmasi gerekiyor. Hedef kitleye en dogru,
en hizli ve en etkili sekilde ulasan kisiler
iletisim danismani olarak tanimlaniyor.
Bunlar, saglik kurumunun misyonuna,
vizyonuna ve hedef kitlesine uygun
olarak bilgilendirme seklinde bir iletisim
stratejisi izliyorlar.

Sonu¢

iletisim her seyin basinda geliyor.
Calismaya baslamadan 6nce yasal
mevzuatlarin ve etik degerlerin gézden
gecirilmesi gerekiyor. Bazen hasta veya
yakinlarinin da izin vermesi / onami da
bazi gorsellerin paylasiimasi igin yeterli
degildir. Bu noktada toplumun temel
etik ve moral degerleri dikkatle takip
edilmelidir.

Not: Bilge Nur Kugukak¢a ve Ahmet
Altindis’e yaziya katkilarindan dolayi
tesekkur ederim.

Kaynaklar

http://www.dembedempr.com/doktorlar-icin-pr/
(Erigim Tarihi: 25.06.2018)

http://www.alayonay.com/doktorlar-icin-sosyal-
medya-danismanligi/ (Erisim Tarihi: 25.06.2018)

htto://www.hurriyet.com.tr/kelebek/hekimler-pr-
yarisinda-38577392 (Erisim Tarihi: 25.06.2018)
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